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Satzung

der Stadt Miuhlhausen tber die Aufstellung, Anbringung, Verdnderung
und Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten im Stadtgebiet
(Werbesatzung)

Die Stadt erlaBt aufgrund der §§ 19 Abs. 1 und 26 Abs. 2 Ziffer 2 der
Thir.KO vom 16. August 1993 GVBI. des Landes Thiiringen Nr. 23 S. 501,
in Verbindung mit § 83 Nr. 1 und 2 des Gesetzes Uber die Bauordnung
(BauO) vom 20. 07. 1990, GBI. | S. 929, die folgende, von der
Stadtverordnetenversammiung am 03. 03. 1994 beschlossene Satzung,
geéndert durch BeschluB des Stadtrates Drucksache Nr. 104/1995

vom 26. 01. 1995,

§ 1 R&aumlicher und sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fir den Bereich der historischen Altstadt
innerhalb der Stadtmauer, die historischen Vorstadte und die
angrenzenden Bereiche bis zu folgenden und einschlieBlich fol-
gender Straf3en:

- Petriteich (bis westlich Hagebuttengraben)

- Pfortenteich

- An der Burg

- Krimme

- FeldstraBe (von Kriimme bis Kiliansgraben)
- Kiliansgraben (von Felstraf3e bis Lindenbihl)



- Lindenbuhl

- SpielbergstraBé (von Lindenbiihl bis Friedensstrai3e)
- Wanfrieder StraBe (von Lindenbiihl bis GriinstraBe)
- GrinstraBBe

- JohannisstraB3e (bis Hagebuttengraben)

- Hagebuttengraben

sowie die Ubrigen Stadtgebiete.

Das Stadtgebiet gliedert sich in folgende Bereiche:

Zone | - historische Altstadt
Zone |l - historische Vorstédte
Zone Il - libriges Stadtgebiet (innerhalb einer im Zusammen-

hang geschlossenen Bebauung)

Die Grenzen der Gliederungsbereiche sind auf einem der
Satzung beiliegendem Lageplan dargestellt.

(2) Die nachstehenden Bestimmungen beriihren nicht die Festset-
zungen in Bebauungsplanen, Rahmenplénen und Sanierungs-
satzungen sowie die grundséatzliche Anwendung des Denkmal-
schutzgesetzes bei Baudenkmalen und die Festlegungen zum
Landschaftsschutz. Unberihrt bleiben ebenfalls die Regelun-
gen zur Erteilung einer Erlaubnis zur Sondernutzung im

Bereich 6ffentlicher Verkehrsanlagen und in Griinanlagen.




§ 2 Genehmigungspflichtige Werbeanlagen in den
Geltungsbereichen

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten
Einrichtungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als
Hinweis auf Gewerbe, Beruf oder Produkte dienen und vom

Offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind.

(2) Werbeanlagen in den Zonen | und Il unterliegen der
Genehmigungspflicht, soweit sie nach der BauQ
genehmigungsfrei sind. Ausgenommen sind unbeleuchtete Firmen-
bzw. Praxisschilder bis zu einer GréBe von 0,1 m2 die flach
auf der Wand aufliegen. Voraussetzung ist, daf sie sich der
Umgebung (Farbe, Putzstruktur, AuBenwandverkleidung) an-
passen.



3. Aul der Wandflidche belesligle Werbeanlagen und Beschriftungen
sind vorzugsweise als Einzelbuchstaben aus mattem Metall,
Holz oder aulgemalter Schrift auszuflihren. Dabei ist die
Farbgebung auf die Fassade und die weitere Umgebung abzu-
slimmen.
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(6) Werbeanlagen senkrecht zur Fassade

1.

Im Altstadlbereich sind Ausleger in tradilioneller Aus-
fUhrung (Handwerkerzeichen als Schmiedearbeit) zu bevor-
zugen.

Ausleger sind nur als gestaltete Einzelanfertigungen

zul&ssig.

_i max. 1,0m
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2. Ausleger diirfen nicht selbslleuchtend sein, blendfreie Kiein-

strahler zum Erhellen der Ansichtsfliche sind zulassig.

. Die Auskragung eines Auslegers senkrecht zur Fassade darf
1,0 m nicht Ubersteigen. Die AuBenkante des Auslegers
muf3 0,7 m von der Fahrbahn entfemt sein.

. Die Ausleger diirfen Tafeln bis zu 0,36 m?2 Ansichtsfldche
tragen. Fir handwerklich gefertigte Ausleger kénnen in be-

grindelen Fallen Ausnahmen in der GroBe zugelassen werden.

Die freie Durchgangshéhe muf mindestens 2,50 m betragen.

6. Der seitliche Abstand zur Geb4udekante (Fassadenbegrenzung)
und zu vorstehenden Bauleilen darf 0,5 m nicht unterschrei-

len.
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§ 4 Beschrankungen fiir Werbeanlagen in der Zone | und II

(1) Eine regellose, willkiirliche Héaufung von Anlagen der AuBen-
werbung sowie die Verwendung tiberdimensionaler bildlicher

Darstellung sind unzulgssig.

(2) Werbeanlagen sind nur an der Stitte der Leistung zulassig.
Ausgenommen sind fiir Zettel- und Bogenanschldge bestimmte
Flachen sowie Werbeflachen in Buswartehallen, die vom Eigen-
timer der Wartehallen in Absprache mit der Stadtverwaltung
genutzt werden.

(3) Firjeden Gewerbebetrieb ist nur eine Werbeanlage zulassig.
Diese Werbeanlage kann aus mehreren Teilen bestehen, muf3 aber
einheitlich gestaltet sein.

(4) Werbeaniagen diirfen nur an Gebéuden befestigt werden.
Sie sind im unteren Drittel der Wandfidche zwischen Unter-
kante Fenstersturz des Erdgeschosses und der Sohlbanklinie
der Fenster des ersten Obergeschosses anzubringen. in be-
grandeten Fallen sind Ausnahmen maglich.

(5) Gemé&nR § 83 Abs. 1 Nr. 2 der BauO werden folgende Werbean-
lagen ausgeschlossen:

1. GroBtafelwerbung ist unzulassig.
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2. Werbeanlagen bzw. Werbeaufschriften sind unzuldssig

- an denkmalgeschutzten Bauwerken und in deren Umgebung oder
in einem aus historischen oder gestalterischen Griinden

bedeutsamen Bereich,

- an und auf gliedermnden Architekturelementen (Gesimse,
Fenster- und Tiirrahmen, Pilaster und Lisenen),

- an und auf 6ffentlichen Griinflachen,
- an Baumen und innerhalb von Baumgruppen,
- an Tlren und Toren, Stitzmauern und Einfriedungen,

- an technischen Bauwerken (Verteilerschranke, Hydranten,
Trafostationen),

- an Leitungs- und Beleuchtungsmasten und Halterungen von
Verkehrszeichen und Verkehrsleiteinrichtungen und
Kreuzungen, wenn dadurch der Verkehr beeintrachtigt wird,

- an, auf und in Dachflachen sowie an Schornsteinen, Giebel-

und Brandwéanden.



11
§ 5 Beschrinkungen fiir Werbeanlagen in der Zone il

(1) GroBtafelwerbung ist nur dann zulassig, wenn sie die Gestal-
tung des Platz- bzw. StraBenraumes, des Landschaftsraumes
sowie der Griinbereiche einschlieBlich der an &ffentliche und
halb&ffentliche Bereiche angrenzende private Grundstticke
nicht beeintréchtigt und die Sicherheit des Verkehrs nicht
gefédhrdet.

Die Aufstellung von GroBtafeln ist im Umkreis von 100 m vor
Schulen und Kindereinrichtungen unzuléssig.

(2) Werbeanlagen bzw. Werbeaufschriften sind unzuldssig

- an technischen Bauwerken (Verteilerschranken, Hydranten,
Trafostationen),

- an Leitungs- und Beleuchtungsmasten und Halterungen von
Verkehrszeichen und Verkehrsleiteinrichtungen und
Kreuzungen, wenn dadurch der Verkehr beeintréchtigt wird.

(8) Unzuldssig sind sowohl in beleuchtetem als auch in unbe-
leuchtetem Zustand grelle Farben, sich bewegende oder blin-
kende Konstruktionen.

Beleuchtete Werbeanlagen diirfen auf Nachbargrundstiicke keine
uberstrahlende Wirkung haben.

(4) Eine regellose, willkiirliche Haufung von Anlagen der AuBBen-
werbung sowie die Verwendung (iberdimensionaler, bildlicher

Darstellung sind unzuldssig.
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(5) Fur Gewerbetreibende besteht die Moglichkeit, an den Orts-
eingédngen auf Sammelaufstellern zu werben.
Beginnend von den Sammelhinweisaufstellern an den Stadtein-
gangen wird ein Wegeleitsystem zu den Stadt- und Gewerbege-
bieten aufgebaut.

(6) Im AuBenbereich des Stadtgebietes sind Werbeanlagen unzu-
lassig.
Ausnahmen regelt der § 13 Abs. 3 der BauO.

§ 6 Warenautomaten

(1) Die Aufstellung von Warenautomaten fiir Tabakwaren und alko-
holische Getranke ist im Umkreis von 100 m um Schulen,
Kindereinrichtungen, Kirchen und Krankenhausern sowie in Park-
und Grinanlagen auBerhalb gastronomisch bewirtschafteter Flachen
nicht gestattet.

(2) Unzuléssig in Zone | und Il sind Warenautomaten, die an oder
vor Fassaden an 6ffentlichen Verkehrsflachen angeordnet
werden.

Automaten sind nur in Hauseingéngen, Hofeinfahrten sowie in

Passagen zulassig.

(3) Die Anbringung von Warenautomaten an Baudenkmalen oder in
deren Umgebung ist untersagt.
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§ 7 Erhaltung der Werbeanlagen

Werbeeinrichtungen sind sténdig in gutem Zustand zu halten.

§ 8 Beseitigung von nicht genehmigten Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen, die nicht mehr dem Werbezweck entsprechen, z.B.
bei Geschéftsaufgabe oder Geschéftswechsel, sind sofort zu
entfernen. Genehmigte Werbeanlagen, die bei Inkrafttreten der
Satzung vorhanden sind, genieBen Bestandssbhutz.

Bei Anderung oder bei Errichtung neuer Werbeanlagen ist nach
diesen Festsetzungen zu verfahren.

Unter Bestandsschutz stehende Werbeanlagen, die unansehnlich
und sicherheitsgefahrdend sind, missen nach Aufforderung in
einer vorgegebenen Frist entfernt werden.

(2) Werbeanlagen, die nach Inkrafttreten der BauO vom 20.7.90
ohne Antrag auf Baugenehmigung errichtet wurden, sind nach
Aufforderung zu beseitigen.

Bei Zuwiderhandlungen kénnen diese auf Kosten des Verur-
sachers entfernt werden.
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§ 9 Ordnungswidrigkeiten

Zuwiderhandlungen gegen die Vorschriften der §§ 2 bis 8
dieser Satzung oder gegen vollziehbare Anordnungen aufgrund

dieser Satzung kdnnen mit einer GeldbuBe bis zu 100000,00 DM
geahndet werden.

§ 10 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach der Bekanntmachung in Kraft.

Mihlhaugery, den 30. 01. 1995




